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Internationale Erfahrung 

Lebensmittelpunkte 
 USA, New York 
 Österreich 
 Venezuela 
 Schweiz 
 Spanien 

Führungsverantwortung in 
 Nordamerika 
 Südamerika (Brasilien, Venezuela) 
 China 
 Europa (Spanien, Frankreich, 

Italien, Ungarn, UK, Schweiz) 
 Russland 
 Australien 
 Österreich 



3 

Wachstumsmärkte 
USA 

 Größte Wirtschaftsmacht 

 97% der Smartphones 
laufen mit amerikanischem 
Betriebssystem (Google, 
Apple, Microsoft) 

 IBM mit über 6.000 
Patenten weltweit führend 

 7 der zehn wertvollsten 
Marken kommen aus USA 

 

China 

 Zweitgrößte 
Wirtschaftsmacht 

 Anhaltend hohes 
Wirtschaftswachstum 

 Größter Stahl- und 
Aluminiumproduzent 

 Einwohnerreichstes 
Land (1,4 Mrd. 
Menschen) 
 

https://www.google.at/url?url=https://bitcointalk.org/index.php?topic=798131.0&rct=j&frm=1&q=&esrc=s&sa=U&ei=L0VSVOXNKufeywOmyIGoDA&ved=0CCUQ9QEwCA&usg=AFQjCNHu_LyaLDn2ZZShzPIyncfK-_9XYA
http://www.google.at/url?url=http://www.smartgrids.at/plattform/technologieanbieter/ibm/&rct=j&frm=1&q=&esrc=s&sa=U&ei=XUVSVPbZBaTVygOZkICYCQ&ved=0CBUQ9QEwAA&usg=AFQjCNHXJJUOC4eSPpQXMENkOV3ctMv52Q
http://www.google.at/url?url=http://de.wikipedia.org/wiki/Apple&rct=j&frm=1&q=&esrc=s&sa=U&ei=lEVSVOnLOqmaygO-44K4AQ&ved=0CCEQ9QEwBg&usg=AFQjCNGqxHcT7IoXylUZn3LnKl3EK1aNcQ
http://www.google.at/url?url=http://www.countit.at/referenzen-partner&rct=j&frm=1&q=&esrc=s&sa=U&ei=t0VSVNquAcPgyQO5lILgAw&ved=0CBUQ9QEwAA&usg=AFQjCNFQVzbAN79W4UdMk-8RTQVrERSe9Q
http://www.google.at/url?url=http://www.forbes.com/companies/google/&rct=j&frm=1&q=&esrc=s&sa=U&ei=0kVSVM_bIMPiywPKhIKgBQ&ved=0CBcQ9QEwAQ&usg=AFQjCNE5O_oH6VgIQwB6BcKCFlG9T33w3w
http://www.google.at/url?url=http://www.ge-ip.com/&rct=j&frm=1&q=&esrc=s&sa=U&ei=SUZSVN7bGuS4ygODhoCoAQ&ved=0CBUQ9QEwAA&usg=AFQjCNGcSjLQ0RcnbRBPgmVpnEsX1qSrRw
http://www.aboutmcdonalds.com/mcd/newsroom/image_and_video_library/logos/Masterbrand_Golden_Arches_logo.html
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Quelle: IMF Outlook, 2014 
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Steigende Nachfrage nach Primäraluminium 
Jährliche Produktion 
in Millionen Tonnen 

Quelle: CRU, Dezember 2011 
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2013: 50 Mio. t 

Verdoppelung in den 
letzten 15 Jahren 

Weitere Verdoppelung 
in den nächsten 10-15 
Jahren 

Wir werden die Chancen des wachsenden Marktes nutzen! 

2025 2013 1900 
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Quelle: CRU, Aluminium Rolled Products Outlook, May 2014 

EU: Reduktion der CO2 Emissionen von PKW 

Aluminium im Automobil 
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1)  

1) University of Michigan, Transportation Research Institute 

Gesetzgebung treibt Leichtbau in der Automobilindustrie 

Starkes Wachstum im Verbrauch an 
Automobilblechen aus Aluminium 

[1.000 Tonnen] 

~4x 
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Walzprodukte: jährliches Wachstum je Sektor 
Hohe Zuwächse im Transport-Sektor 
 

Quelle: CRU Mai 2014, CAGR 2013-2018 
 

Transport 
+11 % 

Bau 
+6 % 

Maschinenbau 
+5 % 
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Boeing Prognose 

B747-8 
MTOW: 450.000 kg 

467 Sitze 

B737 
MTOW: 59.000 kg 

115 Sitze 

 Boeing hebt Prognose für die Produktion der Boeing 737 von aktuell 
42 Flugzeugen/Monat auf 52 Einheiten/Monat in 2018 an1  

 Bis 2033 werden 36.770 neue Flugzeuge benötigt2 
 1) Presseaussendung Boeing vom 02.10.2014 

2) Boeing Market Forecast 2014 
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Airbus Prognose 

 Airbus prognostiziert einen Bedarf von 31.000 neuen Flugzeugen 
bis 20331 

 Ein großer Anteil davon wird durch energieeffiziente Single-Aisle 
Vollaluminium-Flugzeuge wie den A320neo oder die 737max 
abgedeckt 

A320 
MTOW: 77.000 kg 

150 Sitze 

A380 
MTOW: 548.000 kg 

525 Sitze 

1) Airbus: General Market Forecast 2014 
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AMAG Wertschöpfungskette 

Gießen 

Primär-
aluminium 

Tonerde 
Sept-Îles, Kanada 

Petrolkoks,  
Pech 

Elektrische 
Energie 

Schrott, 
Primäraluminium 

Walzbarren 

Energie  
(Gas, Strom) 

Guss-
legierungen 

Walzprodukte 

Ranshofen, Österreich 
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Qualitätsanbieter von Primäraluminium, Guss-
legierungen und Spezialwalzprodukten aus Aluminium 
Übersicht 

Gießen Walzen  Metall 

Alouette 
20 % 

Regionen 

 

Umsatz  
786,4 Mio. € 

Kennzahlen 2013 

EBITDA 
122,8 Mio. €  

Externer Absatz 
329.600 Tonnen 

1) Vollzeitäquivalent inkl. Leihpersonal ohne Lehrlinge inklusive 20%igen 
Personalanteil der Beteiligung an der Elektrolyse Alouette (Durchschnitt) 

Mitarbeiter  
1.564 1) 

51% 

15% 

18% 

10% 
6% 

Umsatzverteilung 2013 

Westeuropa (ohne Österreich) 
Österreich 
Nordamerika 
Übriges Europa 
Asien 



12 

Umweltfreundliche und kosteneffiziente 
Energie- und Rohstoffbasis 

  

  

Wasserkraft Gas Kohle 

6,3 – 7,7 

15,3 – 17,3 

Elektrolyseprozess 

Energieerzeugung 

Alouette 

1,5 – 2,2 

Sept-Îles: Exzellente Umweltbilanz der 
Elektrolyse Alouette 

Ranshofen: größter Aluminiumrecycler an 
einem Standort in Europa 

 Führende Position beim Stromverbrauch 
(< 13.000 kWh/t) 

 Niedrige CO2 Emissionen durch Einsatz 
von Strom aus Wasserkraft 

 Kompetenz zur Verarbeitung 
einer breiten Palette 
unterschiedlicher 
Schrottsorten bringt 
Kostenvorteile 
 

 Etwa 265.000 t Aluminium- 
schrott werden jährlich 
verarbeitet 
 

 Bis zu 95% 
Energieeinsparung 
verglichen mit der 
Primärproduktion 
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Top Produkte aus dem AMAG Walzwerk 

AMAG TopBright® für glänzende 
Ergebnisse 

Walzprodukte für Karosserie und 
Fahrwerk 

Hochfeste Bleche und Platten 
für Höhenflüge 
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AMAG Wachstumskurs 
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Verdreifachung der Absatzmenge an Walzprodukten in 20 Jahren 

80 t / MA 185 t / MA Produktivität – Absatz pro Mitarbeiter 
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Strategisches Projekt „AMAG 2014“ 
Walzwerksausbau im Kosten- und Terminplan 

Erweiterung der Plattenfertigung Logistik-Center 

Neues Warmwalzwerk 

Erweiterung der Walzbarrengießerei 

Start der Inbetriebnahme am 9.9.2014 

in Betrieb Projektfortschritt: 85% 

Logistik-Center 

Projektfortschritt: 50% 
Logistik-Center 
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Mittel-/langfristige Voraussetzungen für Erfolg 

 Eigenständigkeit und Stabilität 
 Effiziente Strukturen für schnelle Entscheidungen und 

konsequente Umsetzung 

 Leistungsfähige Infrastruktur – effiziente Anbindung 
an internationale Verkehrs- und Datenwege 

 Intelligente, neugierige und weltoffene Menschen 

 Innovation 

 Leistungs- und Erfolgsorientierung 

Faktoren für einen global erfolgreichen Standort 
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Mittel-/langfristige Voraussetzungen für Erfolg 

 Neue Produkte und Dienstleistungen 

 Effiziente Produktionsmethoden 

 Innovative Beschäftigungsmodelle  

 Talenteförderung (im Unternehmen, mit Universitäten) 

 Verantwortungsvolles Handeln (Gesellschaft, Umwelt) 

Breiterer Innovationsbegriff 
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Mittel-/langfristige Voraussetzungen für Erfolg 

 Vorteilhafte Situation in Österreich und Europa 
 Fähigkeit zur flexiblen Reaktion muss 

zunehmen 
 Keine Selbstzufriedenheit  
 ständige Verbesserung, Konsens 
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